
 گفت‌و‌گو* با مهندس آيدين زينال‌زاده؛ کارشناس دفتر امور اکتشاف معاونت امور معادن و صنایع معدنی
وزارت صنعت، معدن و تجارت و مجری طرح گردشگری معدنی

گردشگري معدني؛ پتانسيل خفته‌ي اقتصاد غيرنفتي
فیروزه صارمی‌فر��

گردشگري معدني  از جمله مباحثی بوده که مدتی است در کشور ما مورد توجه قرار گرفته است، این مبحث در کشورهای پیشرفته‌ی معدنی دنیا بسیار 
با اهمیت است، تا جایی که گاهی می‌تواند سودآوری بالاتری نسبت به فروش تولیدات کی معدن داشته باشد. برای آشنایی بیشتر با گردشگري معدني به 
س��راغ مهندس آیدین زینال زاده؛ کارش��ناس دفتر امور اکتش��اف معاونت امور معادن و صنايع معدني وزارت صنعت، معدن و تجارت آمدیم تا از تلاش‌ها و 
کارهایی که در این زمینه صورت گرفته آگاهی بیش��تری کس��ب کنیم. او فارغ‌التحصیل رشته‌ی مهندسی اکتشاف معدن از دانشگاه آزاد واحد تهران جنوب 
است، بهمن ماه سال1382 وارد پایگاه داده‌های علوم زمین شد که آن زمان طرحی در زیرمجموعه‌ی سازمان زمین‌شناسی و اکتشافات معدنی کشور بوده 
است. فعالیت مهندس زینال‌زاده تا بهمن سال 1386 در آن‌جا به طول انجامید و پس از  این تاریخ ادامه‌ی کار او به دفتر امور اکتشاف معاونت امور معادن 
و صنایع معدنی وزارت صنعت، معدن و تجارت منتقل ش��د. او می‌گوید: »زمانی که در پایگاه‌ داده‌های علوم زمین فعالیت می‌کردم در پروژه‌های متعددی 
شرکت داشتم که یکی از آن‌ها ژئوتوریسم بود اما بعد از انتقال به دفتر امور اکتشافات وزارتخانه فعالیت بنده در این زمینه شکل جدی‌تری به خود گرفت. 
به این ترتیب به طور جدی از اوایل س��ال 1390 ش��روع به نوش��تن پروپوزال در این حوزه کردم، البته مطالعات من در حوزه‌ی ژئوتوریسم شاید به 10 سال 

هم برسد. 
مصاحبه با ایشان را که در دفتر کارش انجام شده به دلیل طولانی بودن در دو بخش تنظیم کرده‌ایم‌ که بخش اول آن را در ادامه می‌خوانید.
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* بخشي از اطلاعاتي كه عرضه مي‌شود به نقل از كتاب ژئوتوريسم )نوشته دكتر حاج علي لو و مهندس بهرام نكويي صدر( و مابقي آن نتايج تحقيقات، فعاليت‌ها و ترجمه‌هاي شخصي است.
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مهندس زینال‌زاده ابتدا در ارتباط با ماهیت ژئوتوریسم می‌گوید: انسان ��
ذاتاً طبیعت را دوس��ت دارد، کمتر کس��ی اس��ت که در سفرهای بین شهری از 
چش��م‌اندازهای طبیعت بی‌جان از جمله کوه، دشت و دره‌های کنار جاده لذت 
نبرد و به توصیف آنچه دیده نپردازد. کمتر کسی است که به یکی از برنامه‌های 
مس��تند تلویزیونی حیات وحش و طبیعت زنده هیچ علاقه‌ای نداشته باشد و یا 
در محیط‌های ش��هری از رفتن به باغ وحش لذت نبرده باشد. اهمیت طبیعت به 
قدری اس��ت که در فرهنگ باستانی ایرانیان و در جشن نوروز باستانی- میراث 
ناملموس ای��ران- روزی را نماد طبیعت نامگ��ذاری کرده‌اند. ارزش طبیعت و 
میراث آن به سرعت در حال تبدیل به نیروی مولد جدید در صنعت گردشگری 
است. تاریخچه‌ی زمین در چشم‌اندازهای زمین و در سنگ‌های زیر پای ما ثبت 
ش��ده است. تاریخ کره‌ی زمین، سنگ‌ها، کانی‌ها، فسیل‌ها و شکل طبیعی زمین 
در گذر زمان بخش اصلی دنیای طبیعی ما را تش��کیل می‌دهند. از طرفی، مارا 
به طور مس��تقیم به تکامل حیات، پیشرفت فرهنگی و حرکت به سوی پیشرفت 
بشریت سوق می‌دهند. زمین‌شناسی و چشم‌اندازهای زمین‌شناختی بستر طبیعت 
را تشکیل می‌دهند و بر جامعه، تمدن و تنوع فرهنگی تاثیر اساسی دارند. زمین 
بی‌جان محل تش��کیل ذخایر معدنی و منابع انرژی است که بدون آن‌ها جوامع 
پیش��رفته به وجود نمي‌آمد. تاریخ ثبت‌ش��ده‌ی زمین نشان می‌دهد که زمین به 
طور باورنکردنی ش��کننده و حس��اس اس��ت. زمین را باید چنان حفظ کرد که 
نس��ل‌های آینده نیز بتوانند از آن لذت ببرند. شایس��ته اس��ت ب��رای حفظ این 
میراث زمین‌ش��ناختی کوش��ش نماییم زیرا این میراث اهمیت علمی، فرهنگی، 

زیبایی‌شناختی و همچنین پتانسیل فراوانی در توسعه‌ي اقتصادی دارد.
امروزه صنعت توريس��م به عنوان صنعت��ي پويا و فراگير، همه‌ي اركان 
وجودي كي جامعه و سيستم‌هاي جهاني را در برگرفته است، اما برخلاف 
تصور عامه‌ی مردم، توريس��م تنها گردشگري، آن هم به شكل كنوني كه از 
س��ده‌ی ۱۹ ميلادي آغاز شده، نيست. بلكه در اصل به معناي گردشگريِ با 

اصالت و با انگيزه است نه سفرهاي بدون هدف و برنامه.
طبيعت به دو بخش جاندار و بي‌جان تقس��يم مي‌ش��ود؛ گردشگري در 
طبيعت جاندار اكوتوريس��م و گردش��گري در طبيعت بي‌جان ژئوتوريسم 
)زمين گردش��گري( ن��ام دارد. این واژه اصطلاحی میان‌رش��ته‌ای مرکب از 
دو کلمه‌ی »ژئو« و »توریس��م« است. خود توریسم نیز علمی چند رشته‌ای 
اس��ت که مفاهیم اقتصاد، سیاس��ت و فرهنگ را در بر می‌گیرد. ژئوتوریسم 
حد و مرز تعریف شده‌ای دارد که توریسم زمین‌شناختی در کانون توجه آن 
اس��ت. این واژه به منزله‌ی بخشی از دارایی‌های قابل عرضه به گردشگران 
در حلقه‌ی بازار گردشگری است. صاحب‌نظران به طور جمعی در این امر 
توافق دارند که ژئوتوریس��م پتانس��یل عظیمی برای بس��یاری از مناطقی که 

رونق توریستی ندارند، به وجود می‌آورد.
در اواسط دهه‌ی 1990، ژئوتوریسم به طور فزاینده‌ای در میان صنعت 
گردش��گری، سیاس��تمداران، طرفداران حفظ محیط زیست، جغرافی‌دانان، 
زمین‌شناسان و مجامع علمی همانند آن بحث و بررسی شد. این مباحث، روز 
به روز عمیق‌تر می‌ش��وند و به سمت مطالعات میان‌رشته‌ای و چندرشته‌ایِ 
تیمی پیش می‌روند. با گس��ترش شهرنش��ینی و نیاز مردم ب��رای پناه بردن 

ب��ه طبیعت و با توجه به تقاضای روزافزون گردش��گران سراس��ر جهان به 
لمس شگفتی‌های طبیعت، دست‌اندرکاران صنعت گردشگری، ژئوتوریسم 
را بخ��ش جدید و در حال رش��د بازار گردش��گری می‌دانند. ژئوتوریس��م 
فرصت‌های عظیمی برای توس��عه‌ی اقتصادی، ب��ه ویژه برای مناطق دور و 
حاشیه‌ای فراهم می‌آورد. ظهور ژئوتوریسم بخشی از همگرایی گردشگری 
طبیعت‌محور است که بر موضوعات زمین و گردشگری پایدار تأکید دارد.

واژه‌ی ژئوتوریس��م اغلب در مفهومی بسیار وسیع‌تر به کار می‌رود که 
نه تنها بخش جدیدی از بازار گردش��گری اس��ت، بلکه رهنمودی اصولی 
برای کمک به حفظ طبیعت بی‌جان و توس��عه‌ی پایدار محس��وب می‌شود. 
ژئوتوریسم با اصول توس��عه‌ی پایدار، موازنه‌ی اقتصادی، اوضاع اجتماعی 
و بوم‌شناختی س��ازگاری دارد و مکمل آن‌هاست. ژئوتوریسم ممکن است 
ماش��ینی برای ب��ه حرک��ت در آوردن اقتصاد منطقه و مول��دی برای ایجاد 
اش��تغال به ش��مار آید که به طور همزمان توانایی کم��ک به حفظ طبیعت 
بی‌جان را نیز داراس��ت. مبحث ژئوتوریسم در میان طیفی از تعاریف جای 
دارد؛ بنابراین تعاریف مختلفی از ژئوتوریس��م در س��طح جهانی شده است 
که برخی از آن‌ها عبارتند از 1ـ  انتقال دانش و نظریات علوم زمین به عموم 
مردم )فری و همکاران( ؛ 2ـ گردش��گری در چش��م‌اندازهای زمین‌شناختی 
)گیتس(؛ 3ـ عرضه‌ی امکانات خدماتی و تفس��یری به منظور قادرس��اختن 
گردشگران به کسب دانش و درک زمین‌شناسی و ژئومورفولوژی )همراه با 
مشارکت آن‌ها در توس��عه ی علوم زمین(، فراتر از درکِ صرفاً زیبایی‌های 

محض مکان )تام هوز، 1995(.
در آخری��ن تعریف اصطلاح »امکانات خدماتی« ش��امل مواردی مانند 
ایجاد هتل‌ها و خدمات راحتی و اقامتی و جز آن برای گردش��گران اس��ت. 
در مبحث ژئوتوريس��م علاوه بر موض��وع امكانات توجه به چند اصل مهم 
ديگر الزامي اس��ت كه لازم اس��ت به چند مورد اشاره کرد: 1ـ ژئوتوریسم 
بای��د یک تجربه‌ی مهیج، غنی، پربار و آموزنده برای گردش��گر ایجاد کند. 
2ـ ژئوتوریسم باید ارایه‌کننده‌ي اطلاعات کیفی و جذاب راجع به منطقه‌ی 
مورد بازدید باش��د. ‌3ـ ژئوتوریس��م نیازمند ارتباط نزدیک با فرهنگ مردم 
منطقه‌ی مورد نظر است. 4ـ برای اجرای یک پروژه‌ی ژئوتوریسمی در یک 
منطقه باید زیرساخت‌های ارایه‌ی محصولات سنتی و فرهنگی فراهم شود. 
5 ـ برای اجرای موفق یک پروژه‌ی ژئوتوریسمی در یک منطقه باید به افراد 
بومی آموزش‌های لازم داده ش��ده و فرهنگ‌س��ازی میزبانی از گردشگران 
نیز صورت پذيرد. 6 ـ ژئوتوریس��ت‌ها انتظار اسکان در یک هتل لوکس را 

ندارند و خود را برای خوابیدن در چادر هم آماده می‌کنند.
قلمرو ژئوتوریس��م با ش��کل زمین، فرآیندهای زمین و ترکیب آن‌ها با 
مجموعه‌ی بزرگ صنعت گردش��گری مشخص می‌شود. ژئوتوريسم، خود، 
زير مجموعه‌هايي دارد نظير ژئوتوريسم ماجراجويانه يا روكيرهاي ورزشي 
)كوهن��وردي، غ��ار ن��وردي و...(، رخنمون‌هاي جاده‌اي، زمين‌شناس��ي و 
ژئومورفولوژي )زمين ريخت‌شناس��ي(، فرآيندهاي زمين مانند آتشفشان‌ها، 
ش��كل‌هاي زمين مثل پيچ رودخانه‌ها و...كه كي��ي از زيرمجموعه‌هاي آن، 

گردشگري معدني )Mine Tourism( است.
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ژئوتوريس��م همچنین ش��کل ويژه‌اي از صنعت گردش��گري است که 
در آن ژئوس��ايت‌ها )مکان‌ه��اي ويژه‌ی زمين گردش��گري( در مرکز توجه 
گردشگران قرار مي‌گيرند. يک ژئوسايت مي‌تواند چشم‌انداز، اشکال متنوع 
ناهمواري‌هاي س��طح زمين، يک رخنمون سنگي، لايه‌هاي فسيل‌دار يا يک 
سنگواره‌ی به‌خصوص باشد و "جهانگردي زمين‌شناسي" بر روي جنبه‌هاي 
فرهنگي و تاريخي، همچون توجه به ساخت بناها از صخره‌ها و سنگ‌هاي 

محلي و به اشکال گوناگوني از فعاليت‌هاي معدنکاري متمرکز مي‌شود.
ه��ر کاری اصول��ی دارد؛ ژئوتوریس��م و پیرو آن گردش��گری معدنی 
نیز از این امر مس��تثنی نیس��ت و  از س��یزده اصل پی��روی می‌کند که بیان 
 آن جه��ت ش��ناخت بهتر ضروری به نظر می‌رس��د )نقل قول از موسس��ه

:)National Geographic

اصل اول- رش��د هماهنگ در منطقه: حفظ، ارتقا و توسعه‌ی ویژگی‌های 
جغرافیایی منطقه.

اصل دوم- پایبندی به اصول و استانداردهای بین‌المللی: تبعیت از کدهای 
جهانی اخلاق گردش��گری س��ازمان جهانی گردش��گری و اصول منش��ور 
گردشگری فرهنگی که توسط شورای بین المللی تاسیس آثار و سایت‌های 

گردشگری )ICOMOS( تهیه شده است.
اصل س��وم- ب��ازار انتخاب��ی: برنامه‌ریزی ب��رای گردش��گران، نه برای 
گردش��گری! تدوین برنامه‌های گردش��گری با بهترین نسبت »هزینه/سود«. 

سنجش موفقیت با سود، نه با تعداد گردشگر!
اصل چهارم- پشتیبانی از رشد تنوع محصولات: تقویت طیف گسترده‌ای 
از سبک‌های آشپزی و غذاهای محلی، امکانات اقامتی محلی و ارزان قیمت 

و فروشگاهی تا برای تمام اقشار بازار ژئوتوریسم چشمگیر باشد.
اصل پنجم- حصول اطمینان از تامین رضایت گردش��گر: ایجاد تجربیات 
خوب و کیفی برای گردشگر که تمایل به اشتراک گذاشتن آن تجربیات را با 
دیگران داشته باشد که در نهایت منجر به جذب گردشگران جدید می‌شود.
 اصل شش��م- درگیر ک��ردن و دخالت دادن جامعه )ب��ه جامعه بپیوندید(: 
بنیان‌نهادن گردش��گری بر منابع موجود در جامعه، تشویق کسب و کارهای 
محل��ی و برانگیخت��ن گروه‌های مدنی ب��ه ترویج و توس��عه‌ی صادقانه‌ی 

تجربیات گردشگران قدیمی برای گردشگران جدید.
اصل هفت��م- تعیین منافع اجتماع��ی: منافع ویژه اقتص��ادی و اجتماعی 
حاصل از گردش��گری را که به بومیان محلی، منابع و همچنین کسب و کار 

آن‌ها کمک می‌کند، تضمین نمایید.
اصل هش��تم- حفظ و گس��ترش هدف اصلی: جذابیت منطقه را توس��عه 
داده و از آن حفاظت نمایید. تش��ویق ش��رکت‌های تجاری به ایجاد تعادل 
در اس��تفاده و حفاظ��ت از منابع و همچنین با ش��ناخت و تعیین ظرفیت‌ها 

گردشگری را مدیریت نمایید.
اصل نهم- خردمندانه از زمین بهره‌برداری کنید: اعمال تکنیک‌های فعال، 
مثبت و حرفه‌ای برای جلوگیری از توس��عه‌ی بیش از حد و تخریب! ایجاد 
جاذبه‌های مصنوعی در نواحی دارای حداقل س��رمایه‌های زیست محیطی، 

طبیعی، تاریخی یا فرهنگی.

اصل دهم- حفظ منابع: تشویق و ترویج شیوه‌های کسب و کار سازگار 
با محیط زیست.

 اصل یازده��م- برنامه‌ریزی: ش��ناخت نیازهای ف��وری اقتصادی بدون
فدا کردن اهداف بلند مدت و پتانسیل ژئوتوریسمی.

اصل دوازدهم- مش��وق فضای تعاملی باشد: درگیر کردن بازدیدکننده و 
میزبان در فرآیند یادگیری.

اصل س��یزدهم- ارزیاب��ی تلاش‌های انجام ش��ده: ارزیاب��ی فعالیت‌های 
گسترش و بازاریابی و در کنار آن نظارت و تلاش جهت درک کامل ارزش 
اهداف پایدار. باید س��ود نهایی، منفعت جامعه و بازگشت مطلوب سرمایه 

از گردشگری برای هر منطقه تعیین شود.
از بين جاذبه‌هاي ژئوتوريس��تي هر کش��وري، معادن از اهميت خاصي 
براي جاذبه‌هاي توريس��تي برخوردار هستند که با عنوان ژئوتوريسم معادن 
یا گردش��گری معدنی )Mine Tourism( مورد توجه قرار مي‌گيرند؛ چرا که 
ديدن معادن، روش‌هاي اکتشاف و استخراج آن‌ها، دستگاه‌ها و ماشين‌آلات 
مورد اس��تفاده براي اس��تخراج معادن، مش��اهده‌ی انواع س��نگ‌ها به ويژه 
س��نگ‌هاي قيمتي و جواهرات براي مردم جذابي��ت خاصي دارد. همچنين 
درک مواه��ب خ��دادادي به صورت معادن و پتانس��يل مناطق و روش‌هاي 
معدن��کاري و تاريخچه‌ي معدنكاري هر منطقه از گذش��ته‌هاي دور تا زمان 
ح��ال، به منظور رونق گردش��گري طبيعت‌گرا و پرک��ردن اوقات فراغت و 
کم��ک به درک و اس��تفاده‌ی درس��ت از مواهب و حفظ محيط زيس��ت و 
آم��وزش همگاني عل��وم زمين و معدن��کاري، از رويکردهاي جديد جهان 
اس��ت که خود مي‌تواند نقش مهمي در کارآفريني براي مهندس��ان معدن و 
افزايش درآمد جنبي معادن بخش خصوصي و حفظ طبيعت بي‌جان بعد از 
عمليات معدنکاري داش��ته باشد. امروزه، زمين‌شناسي به جذب گردشگر و 
گردش��گري متفكرانه و مدبرانه كمك مي‌كند و جاذبه‌هاي فراواني از سطح 
خرد تا كلان را در بر دارد. براي مثال در برخي مناطق كاني‌هاي دارويي در 
جلب گردش��گران جايگاه ويژه‌اي دارند، چرا كه سنگ‌ها و كاني‌ها در كنار 
قابليت‌هايي نظير زيبايي، گران-بهايي، و درماني بودنشان، جاذبه‌اي خاص 
دارند. در اس�الم نيز اس��تفاده از انگش��ترهايي با نگين‌هاي عقيق، فيروزه، 
و شجرالش��مس توصيه ش��ده اس��ت. در س��طح مفاهيم كلان نيز طبق نظر 
فلاس��فه‌ی اس�المي، منظور خداوند از آفرينش عالم، انسان و تكامل انسان 
بوده است و كمال اصلي در هستي رسيدن به مقام انسان كامل است؛ ضمن 

این که مطالعه‌ی آیه 20 سوره مبارکه عنکبوت را نیز پیشنهاد می‌کنم.

از ایش��ان در ارتباط با س��ابقه‌ی ژئوتوریسم در ایران پرسیدم و این که ��
هدف از پیگیری و فعال کردن این حوزه در ایران چیست؟ 



او در پاسخ گفت: در سطح جهاني، توجه به گردشگري ضمن حفظ 
طبيع��ت افزايش يافته اس��ت و گذر از مرحله‌ی اجتماع م��درن به اجتماع 
پسُ��ت‌مدرن، باعث تكامل تجربه‌هاي توريستي آن جوامع مي‌‌شود. يعني در 
حالي كه جامعه‌ی س��نتي غرب به س��مت جامعه‌اي مدرن حركت مي‌كند، 
صنعتي ش��دن جامعه نيز امري اجتناب‌ناپذير است. از این رو حفظ طبيعت 
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و زيبايي‌ه��اي آن به جاي نفع اقتصاديِ ص��رف، در اولويت قرار مي‌گيرد. 
به طور خلاصه، گرايش دوران پسُت‌مدرنيس��م به س��مت احيا و گسترش 
حفظ طبيعت در حد توجه بش��ر دوران قديم به طبيعت اس��ت؛ مثل، توجه 
سرخ‌پوستان به طبيعت جاندار يا ايرانيان باستان به خاك، آب، آتش، و باد.
 در اي��ن بين اين س��ؤال مطرح مي‌ش��ود ك��ه آيا حركت‌ه��اي جوامع
پس��ت مدرن مثل حركت به سمت گردش��گري دانش محور، در جامعه‌ی 
س��نتي ايران ك��ه هنوز مراحل حركتي مثل غرب را ط��ي نكرده موفقيتي به 

دست خواهد آورد؟
به دو دليل جواب مثبت است. نخست اينك‌ه آموزه‌هاي ديني ما ايرانيان 
و دين مبين اس�الم همواره آموزش، فراگيري، و عبرت از تاريخ و طبيعت 
را سرلوحه‌ی خود قرار داده است. از اين رو، زيرساخت‌هاي اعتقادي براي 

جامعه‌ی سنتي ايران فراهم است. 
دوم آن که  عليرغ��م اينكه جامعه‌ی ايران مانند جوامع غرب، تجربه‌ی 
جه��ان صنعت��ي و دنياي مدرن و پسُ��ت‌مدرن را ندارد، متأس��فانه به علت 
وجود درآمده��اي نفتي همواره محلي براي انتق��ال آلودگي‌هاي صنعتي و 
معدني )مثل صنايع ذوب آهن، و فروش��ويي مس( بوده و به اندازه‌ی دنياي 
پسُت‌مدرن و حتي بيشتر از آن‌ها درگير دغدغه‌هاي محيط زيستي مدرنيسم 
همچون رهاش��دن از آلودگي‌هاي محيطي است. طبيعت كشور به دليل نياز 
به ايجاد زيرساخت‌ها، همچنين تأمين برخي نيازمندي‌هاي جهان غرب، در 
حال تخريب تدريجي اس��ت. عليرغم تفاوت بين جامعه‌ی س��نتي ايران با 
جامعه‌ی پسُت‌مدرنيسم، كشور ايران بيش از جهان غرب درگير دغدغه‌هاي 
پسُت‌مدرنيسم مثل حفظ طبيعت و نيازمند درآمدهاي حاصل از گردشگري 

براي ايجاد زيرساخت‌هاست.
ژئوتوريس��م زيربخشي از صنعت بزرگ گردش��گري در جهان است، 
بنابراين، رونق ژئوتوريس��م و تأسيس ژئوپارك‌ها در مناطق حفاظت‌شده و 
مناطق داراي پتانسيل چش��مگير به رونق گردشگري و سياست‌گذاري‌هاي 
 آن وابس��ته اس��ت. در كش��ور چين تأس��يس بيش از 44 ژئوپارك ملي و

22 ژئوپ��ارك بين‌المللي باع��ث افزايش درآمد روس��تاييان از2 دلار به 16 
دلار شده است. از طرفي، از هر 9 نفر شاغل در جهان، كي نفر در صنعت 
توريس��م مش��غول به كار اس��ت. اين صنعت در نگاه كلي موضوعاتي مثل 
سياس��ت، اجتماع، اقتصاد، مديريت، تبليغات رسانه‌اي، سينما، هنر محيطي، 
محيط‌زيست و حفاظت از محيط‌زيست، آموزش، و ارتقاي فرهنگي جوامع 
محلي و منطقه‌اي را در بر دارد. واژه‌ی  »ژئو« در ژئوتوريسم در كنار واژه‌ی 
توريسم تريكبي را تشيكل مي‌دهد كه علاوه بر زمين‌شناسي، مباحث انساني 
و حتي سياس��ي را در ب��ر مي‌گيرد. از اين رو، متخصصان، دانش��جويان، و 
علاقه‌مندان به توس��عه‌ی ژئوتوريسم ناگزيرند مسائل مختلف جامعه اعم از 
فرهنگي، سياسي، و اجتماعي را در كنار مطالعات و كشف جاذبه‌هاي بيشتر 

زمين‌شناختي بررسي كنند.
او در ادامه اضافه کرد: آينده‌ی ژئوتوريس��م در ايران و س��اير كشورها 
متفاوت اس��ت. كش��ور ايران فرصتي عالي را براي برنامه‌ريزي و توسعه‌ی 
صنع��ت پايدار ژئوتوريس��م همراه با منافع اقتص��ادي و اجتماعي آن دارد. 

توس��عه‌ی ژئوتوريس��م اي��ران در گرو آموزش اف��راد محل��ي، راهنمايان، 
كارشناسان سازمان‌هاي مربوط و ايجاد تحول در تصور عمومي و عزم ملي 
سياستمداران است. در اين روكيرد افراد محلي از اين امر مطلع مي‌شوند كه 
منطقه‌ی آن‌ها به دليل داشتن پتانسيل و جذابيت ژئوتوريستي اهميت مي‌يابد. 
پيش‌بيني مي‌شود در سال‌هاي پيش‌رو ژئوتوريسم در كشور جزو واحدهاي 
درسي در دانشگاه‌ها و رشته‌هاي مقاطع مختلف، تدريس شود، از جمله در 
رشته‌هاي مديريت جهانگردي، زمين‌شناسي، ژئومورفولوژي، اقليم‌شناسي، 
مهندسي اكتشاف معدن، برنامه‌ريزي محيط‌زيست و ديگر رشته‌هاي مرتبط. 
مهم‌ترين اطلاعات مورد نيازِ اجزاي مختلف صنعت گردشگري كه صنعت 
ژئوتوريس��م نيز از آن مس��تثني نيس��ت عبارتند از جاذبه‌هاي گردشگري، 
حمل‌ونقل، مهمان‌داري، گردشگران، جامعه‌ی ميزبان، و محيط. ژئوتوريسم 
هنوز در آغاز راه اس��ت؛ مكان‌هاي زيادي وجود دارند كه براي شناس��ايي 
و معرفي هنوز ناش��ناخته باقي مانده‌اند. آينده‌ی ژئوتوريس��م و فلس��فه‌ی 
پژوهش��ي آت��ي آن، در كاوش‌هاي بيش��تر درباره‌ی پديده‌ه��اي مربوط به 
علوم طبيعي و انس��انيِ آن خلاصه مي‌ش��ود. از طرفي، سياست‌گذاري‌هاي 
كلان كش��ورها و همكاري بين نهادها براي توس��عه‌ی گردشگري و ايجاد 
تمامي مؤلفه‌هاي مورد نياز، اصلي ضروري اس��ت. سياس��ت‌گذاري داخلي 
و خارجي دولت‌ها به طور مس��تقيم و غيرمس��تقيم بر رونق گردش��گري و 
ميزان اش��تغال جامعه تأثير دارند، دس��تيابي به هدف اجتماعي-  سياس��ي 
واحد مثل كمك به توس��عه‌ی پايدار از طريق توسعه‌ی ژئوتوريسم، با تيكه 
ب��ر حمايت و تعهد تمامي گروه‌هاي مؤث��ر امكان‌پذير خواهد بود. اين امر 
مستلزم وجود همكاري شفاف تمامي تصميم‌گيران مربوط، به ويژه از بخش 
خصوصي صنعت گردش��گري، دول��ت، و جامعه اس��ت. وجود همكاري 
ش��فاف، براي تحقق ژئوتوريسم به صورت حقيقتي پايدار، عاملي اصلي و 
تعيين‌كننده است. سياست‌گذاري‌هاي پايدار و روكيرد همه جانبه‌ی تمامي 
بخش‌ها براي اس��تفاده‌ی مطلوب و توليد ثروت از راه گردشگري، به ويژه 
ژئوتوريسم، لازم است. از اين رو، با توجه به حساسيت صنعت توريسم به 
روكيرد‌هاي سياسي مختلف، اعمال سياست تنش‌زدايي خارجي نيز كيي از 

عوامل مؤثر ارزآور است. 
جالب اس��ت بگویم تا دهه‌ی 1970، دولت چين گردش��گر خارجي را 
فقط جاس��وس تلقي مي‌كرد و روزانه كمتر از ده گردشگر خارجي را پذيرا 
بود. روند گس��ترش مردم‌س��الاري در چين در س��ال‌هاي اخير تا انداز‌ه‌ی 
زيادي مديون گس��ترش گردشگري و تغيير سياست گردشگري اين كشور 
بوده است. چين در سال 2005 ميلادي در هر زمان از سال، پذيراي صدها 
هزار گردش��گر در خاك خود بوده اس��ت. طبق گزارش يونس��كو، ايران از 
لحاظ جاذبه‌هاي گردشگري جزء ده كشور نخست جهان است و بر اساس 
ابلاغيه‌ی س��ند چش��م‌انداز جمهوري اس�المي ايران در افق 1404 هجري 
شمس��ي، ايران بايد تا 20 ميليون گردش��گر را در سال پذيرا شود. همچنين 
طبق گزارش يونس��كو، ايران از لحاظ جاذبه‌هاي گردشگري جزو ده كشور 
نخست جهان است. با اعمال سياست‌گذاري‌هاي مستقيم و غيرمستقيم، اين 

صنعت و تمامي جامعه را مي‌توان تحت تأثير قرار داد.
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او اظهار داش��ت: با توجه به اينكه جاذبه‌هاي گردش��گري ايران اعم از 
تاريخي و فرهنگي و... مش��خص و ثابت هس��تند، لذا ب��ه نظر بنده همه‌ی 
اصن��اف و ارگان‌هاي داراي پتانس��يل باي��د به دنبال افزاي��ش ظرفيت‌هاي 
گردش��گري در كشور باش��ند، اين‌ها اهداف كلان هستند و از طرفی فوايد 
اجراي طرح گردش��گري معدني عبارتند از: حفظ محیط زیست، سوددهی 
و اقتصادی ش��دن معادن متروکه، آموزش، کارآفرینی و اشتغال زایی، ایجاد 
تعام��ل مثب��ت بین جامع��ه‌ی معدن��ی و ارگان‌های مرتب��ط، افزایش دانش 
عمومی نس��بت به معدن و معدنکاری، افزایش جذب دانشجویان علاقمند 
به رش��ته‌ی مهندسی معدن در دانش��گاه‌ها و در نتیجه تعلیم و آموزش بهتر 
نیروی انسانی متخصص، افزایش جذب گردشگر داخلی و خارجی به یک 
منطقه، افزایش جذب س��رمایه‌گذار داخل��ی و خارجی در زمینه‌ی معدن و 
گردش��گری،  افزایش تعداد تفرجگاه‌ها، افزایش جاذبه‌های گردشگری یک 
منطقه، استفاده‌ی چندگانه از سایت‌های معدنی، کاهش مهاجرت به شهرها، 
رونق مجدد فعالیت‌های رکودیافته در منطقه، احیای هزینه‌های انجام شده، 
جذب و گس��ترش تبلیغات، جبران خس��ارات وارده ناشی از معدنکاری به 

محیط.
بنابراي��ن اه��داف كلان اجراي طرح گردش��گري معدن��ي را مي‌توان 
اينگون��ه توصيف كرد: تبدی��ل معادن متروکه از معضل زیس��ت‌محیطی به 
سایت گردشگری با جبران خسارات وارده ناشي از فعاليت معدني، افزایش 
آگاهی و اطلاعات عمومی نس��بت به معدن و معدنکاری، محرومیت‌زدایی 
از مناط��ق جمعیتی مجاور معادن ، تمرکززدایی و احیای روس��تاهای خالی 
از س��کنه ب��ه هم��راه كارآفريني و ايجاد اش��تغال )به واس��طه‌ی اتمام عمر 
معدن و در نتیجه بیکار ماندن بومیان منطقه(، حفظ و ارتقاي ش��اخصه‌هاي 
جغرافيايي، زيس��ت محيطي، تاريخي و فرهنگي مناطق، اعمال تكن‌كيهاي 
فعال جهت جلوگيري از تخريب بيش از حد محيط )اس��تفاده‌ي عاقلانه از 
زمين(، سوددهي و اقتصادي شدن مجدد معادن متروكه، ایجاد بستر مناسب 
جهت فراهم نمودن امکان س��فرهای طبيعت‌گردي و هيجان‌انگيز و جذب 
گردشگر، ايجاد تعامل مثبت بين جامعه‌ی معدني و ارگان‌هاي مرتبط )منابع 
طبيعي، محيط زيست و...(، افزايش تعداد تفرجگاه‌ها و در نتيجه جاذبه‌هاي 
گردش��گري شهرستان‌ها و روستاها )خارج از پايتخت، استان تهران و ساير 
كلان‌ش��هرهاي كشور( و اس��تفاده‌ی چندگانه از عرصه‌هاي معدني، احياي 
هزينه‌هاي انجام ش��ده در زمان فعاليت معدن. البته هر كي از موارد نامبرده 

شده‌ي خود،ك‌تابي است كه قطعا از حوصله خارج خواهد بود.

از او خواس��تم درباره‌ي بسترس��ازی و ایجاد زیرساخت‌های مورد نیاز ��
برای این کار توضیح دهد. 



مهندس زينال‌زاده با اشاره به این که زيرساخت اصلي، همان معادن 
فعال و متروکه در کش��ور هس��تند گفت:‌ به نوعي شايد بتوان گفت سايت 
گردشگري قبلا آماده شده و فقط بايد دستي به سر و روي آن‌ها كشيد. راه 
دسترس��ی، انتقال برق، تامین آب، وجود ساختمان‌های اداری یا استراحتگاه 
و سالن غذاخوری و... زیرس��اخت‌های عمرانی هستند که برای هرطرحی 

باید احداث شوند و در معادن متروکه و فعال موجود هستند. اما به نظر من 
زيرساخت‌های مورد نیاز عبارتند از: شناسايي، ‌اطلاع‌رساني، سرمايه‌گذاري 

و كمي ذوق ايراني! 
برعکس این‌که نام زیرساخت با امکانات سخت‌افزاری پیوند خورده، به 
نظرم بهتر اس��ت اطلاعات را اولین زیرساخت موردنیاز محسوب کرد. پس 
از آن نوبت به اطلاع‌رسانی، طراحی و تبلیغات می‌رسد. ملاحظه می‌فرمایید 
که اکثر زیرس��اخت‌ها، غیر سخت‌افزاری هس��تند. البته کلید اجرایی شدن 
همه‌ی اینها حضور سرمایه‌گذار و همان ذوق ایرانی است که عرض کردم.

اين صنعت تا چه حد مي‌تواند به اقتصاد كش��ورها و كش��ور ما كمك ��
كند؟


مجری طرح گردش��گری معدنی وزارتخانه تش��ریح کرد: س��ازمان 

جهاني گردش��گري )جهانگردي( در گزارشي آمار 1/6 )كي و شش دهم( 
ميلي��ارد جهانگ��رد را براي س��ال 2020 ارایه كرده كه اين يعني س��الانه 2 
تريلي��ون دلار و چي��زي در ح��دود 5 ميليارد دلار گردش پولي اس��ت كه 
هزينه‌ی س��فر گردشگران در اقصي نقاط جهان خواهد شد و اين رقم چند 
برابر درآمدهاي نفتي كش��ورهاي اوپك اس��ت. كش��ور ما هرچقدر بتواند 
س��همي از اي��ن درآمد را به خود اختصاص دهد، ب��ه اقتصاد كمك خواهد 
ك��رد. قضاوت در اين مورد و پاس��خگويي به آن را به ش��ما و خوانندگان 
محترم مي‌س��پارم. كار سختي نيست، كي حس��اب سرانگشتي همه چيز را 
روش��ن ميك‌ند. درآمد حاصل از گردشگری درآمد خاصی است که نسبت 
س��ود به هزینه در آن، بزرگ و قابل توجه اس��ت. کش��ورهایی که عدد این 
نس��بت را تجربه کرده یا پذیرفته‌اند، بسیار مشتاق هستند سهم درآمد خود 
را از گردشگری افزایش دهند. درآمد حاصل از گردشگری در کشوری مثل 

تونس چند برابر سایر درآمدهاست. 

درباره‌ی ژئوتوریس��م و كاربردهاي آن در خارج از ايران اطلاعاتي در ��
اختيارمان قرار دهيد.



او ادامه داد: درخصوص ژئوتوريسم بنده با وجود اين كه فعاليت‌هايي 
انجام داده‌ام ولي ترجيح مي‌دهم اس��اتيد فن اظهار نظر کنند. بزرگانی چون 
مهن��دس بهرام نکویی صدر، دکتر بهزاد حاج عل��ی لو، دکتر صمد علیپور، 
مهندس علیرضا امری کاظمی، مهندس مهرداد بطحایی و سایر عزیزان. ولي 
در خصوص گردش��گري معدني تا اين لحظه به طور رسمي فعاليتي انجام 
نشده يا بنده و مجموعه‌اي كه در آن فعاليت ميك‌نم، بي‌خبر هستيم كه البته 
بس��یار خوشحال خواهیم شد اگر كس��ي در این مورد درخواستي دارد و یا 
اگر فردی در این حوزه فعاليتي انجام داده، جهت پيشبرد اهداف يا حمايت 
به دفتر امور اكتش��اف وزارت صنعت، معدن و تجارت مراجعه کرده و یا با 
شماره تلفن 81774499 تماس بگیرد. به نظر بنده دانش گردشگري معدني، 
تلفيقي اس��ت از علم معدنكاري و هنر گردش��گري. معدنكاري در جهان و 
ايران جزء علوم بس��يار قديمي و ريش��ه‌دار محسوب مي‌ش��ود. شاهد اين 
مس��اله‌، نامگذاري برهه‌هاي زماني به نام مواد معدني مثل عصر آهن، عصر 
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مس، عصر مفرغ و... اس��ت. بش��ر طلا را حدود 12000 سال قبل از میلاد 
س��اخت ولی نخستین فلزی که انسان کشف کرد، مس بود. در برخی منابع 
آمده اس��ت مس از 18000 س��ال پیش از میلاد شناخته شده بود و مصریان 
12000 سال پیش از میلاد فلز مس را می‌شناختند. معدنکاري باستاني که در 
اصطلاح معدنکاران، »ش��دادي« نيز گفته می‌شود، به طور سنتي در هزاره‌ی 
چهارم قبل از ميلاد و احتمالاً قبل از آن، در س��رزمين ايران انجام مي‌ش��ده 
است. از بازمانده‌هاي چوب‌هاي مورد استفاده براي کوره‌هاي ذوب شدادي 
در چن��د ناحي��ه‌ی کرمان که مورد آزمايش س��ن راديومتري با روش راديو 
کربن��ي قرار گرفته‌اند، تاريخچه‌ی معدن��کاري در ايران را حدود پنج هزار 

سال قبل از ميلاد مسيح تخمين زده‌اند.
بر اساس ش��واهد باستان‌شناس��ي و معدنکاري قديمي، مرکز، شرق و 
شمال ايران داراي کهن‌ترين پيشينه‌ی فلزگري هستند. اواخر هزاره‌ی هفتم 
در اي��ران را مرحله‌ی گذر از عصر نوس��نگي به عص��ر فلزات مي‌دانند، در 
حالي که عصر نوس��نگي در اروپا تا هزاره‌ی چهارم ادامه داش��ته اس��ت. از 
نظر باستان‌شناس��ان ایران��ی و یافته‌های جدید، فلات ای��ران مهد فلزکاری 
و معدنکاری مس جهان اس��ت. ایران س��رزمینی پرمای��ه از کانه‌های فلزی 
اس��ت. مردم تمدن‌های مصر، بابل، س��ند و جیحون ب��ا همه‌ی دانش خود 
نمی‌توانس��تند نخستین گدازندگان فلز باشند زیرا مواد خام اولیه و سوخت 
لازم برای گداختن آن را در اختیار نداش��تند. رشته‌کوه‌هایی که از ترودوس 
)در ترکی��ه( تا کرانه‌ه��ای جنوبی دریای خزر کش��یده ش��ده، از کانه‌های 
گوناگ��ون و س��وخت غنی بوده و دانش ذوب فلزات نی��ز از آنجا به مراکز 
دیگر در آس��یا، آفریقا و اروپا راه یافته اس��ت. بی‌س��بب نیست که ایران را 
گاه��واره‌ی گداز فلزات دانس��ته‌اند. در ایران تاریخ کش��ف مس به اواخر 

هزاره‌ی هفتم و هزاره‌ی ششم می‌رسد.
در سال 1966 در فرانس��ه مجسمه‌ی گوسفندي از فيروزه ساخته شده 
ب��ود و در موزه‌اي به عنوان هنر 7000 س��اله‌ی ايران، به تماش��اي همگان 
گذاشته شد و اين موضوع نشان از آن دارد که تاريخ استخراج و به‌کارگيري 
فيروزه در ايران، به بيش از 7000 س��ال پيش مي‌رس��د. همچنين کوره‌هاي 
قديمي ذوب فلزات و سرباره‌هاي باقيمانده‌ی آنان، در دامنه‌ی رشته‌کوه‌هاي 
زاگ��رس و البرز تا کوير يزد، کرمان، قم، کاش��ان، خراس��ان و همچنين در 
دامنه‌ی رشته‌کوه‌هاي بلوچس��تان مانند سرباره‌‌هاي معدني مس چهل کوره 
و معادن متروکه‌ي س��رب و روي بين ناحيه‌ي خارس��تان و بيدس��تر تفتان 
حاک��ي از مهارت نياکان ما در امر اس��تحصال فل��زات از مواد معدني دارد. 
گرانتوس��کی می‌گوید آثاری که در بخش‌هایی از ایران در هزاره‌ی شش��م 
قبل از میلاد پیدا شده باید منطبق بر دوره‌ی کالکولیت )زمان مس- سنگ( 
باش��د. در این زمان بومیان کوه‌گرد در هنگام چرانیدن دام‌های خود متوجه 
قس��مت‌های براق و رنگینی در سنگ‌ها ش��دند. بدین ترتیب با مس آزاد و 
کربنات مس )مالاکیت( آش��نایی یافتند. باستان‌شناس��ی به نام صراف اعتقاد 
دارد که س��اکنان تل ابلیس کرمان حدود 6000 س��ال پیش توانس��ته‌اند به 
ارزش و اهمیت س��نگ مس در اطراف دهکده‌ی خویش پی ببرند و بعد از 
استخراج و ذوب آن در ظرف سفالین، اقدام به ساخت ادوات مسین نمایند. 

همچنین تپه‌ی سیلک کاشان نیز از نخستین مکان‌های کشف فلز عنوان شده 
است. در کوهستان‌های مرکزی ایران، از قزوین تا کرمان، روستاهایی کشف 
ش��ده‌اند که در 6000 س��ال پیش، از معادن مس بهره‌برداری می‌کردند. در 
ایران کوره‌های گلی بی‌ش��مار با تکه‌های مس مربوط به هزاره‌ی پنجم قبل 
از میلاد یافت شده است. مکان‌هایی از این قبیل معمولاً پس از حفاری‌های 
باستان‌شناس��ی و انجام مطالعات لازم قابل تبدیل به ژئوس��ایت و موزه‌های 

تاریخ و میراث معدنکاری ایران خواهند بود.
او اضافه کرد: آزمایش‌های گرده‌شناس��ی نشان داده‌اند 5500 تا 10000 
س��ال پیش دامنه‌های زاگرس پوشیده از جنگل انبوه درختان تاغ و بنه بوده 
اس��ت و س��وخت لازم برای گداز س��نگ‌های معدنی را از این چوب تهیه 
می‌کردن��د. ام��روزه در کنار کویر و دامنه‌های زاگرس ش��مار کمی از آن به 
چشم می‌خورد. در قبرستان زاغه در جنوب قزوین نیز به وجود کارگاه‌های 
فلزگری اش��اره شده اس��ت که از روش دم برای ذوب سنگ معدن استفاده 
می‌کردن��د. در هزاره‌ی چه��ارم در ایران فلز به تدریج برای س��اختن ابزار 
اس��تفاده ش��د ولی س��نگ نیز ارزش قبلی خود را حفظ کرد. مس را هنوز 
چکش‌کاری می‌کردند ولی ذوب نمی‌کردند. از طرف دیگر جواهر فراوان‌تر 
شد و دنیای جواهر با مواد جدیدی مانند عقیق و فیروزه که رنگ درخشان 

آن‌ها جذاب‌تر از همه بود، غنی شد.
در هزاره‌ی چهارم پیش از میلاد س��نگ آهک، سنگ سیاه و سنگ‌های 
گرانبه��ا مانن��د لاجورد و یاق��وت را از ایران ب��ه بین‌النهری��ن می‌بردند و 
بازرگان��ی می��ان آن ناحیه و ش��رق زاگرس برقرار بوده اس��ت. در ناحیه‌ی 
می��ان رودان )بین النهرین(، رود وس��یله‌ای برای حمل و نقل بوده اس��ت. 
ای��ن رود را اوروتو )رود مس( می‌نامیدند. ایران در هزاره‌ی س��وم پیش از 
میلاد علاوه بر دارا بودن کانی‌های مس، طلا و س��رب راه ترانزیت س��رب 
ارمنس��تان و لاجورد بدخش��ان نیز بوده است. از آغاز هزاره‌ي سوم پيش از 
ميلاد، در نوش��ته‌هاي دوره‌هاي پادش��اهي س��ومري، بابلي و ايلامي اغلب 
از پيش��رفت‌هاي ايراني��ان در زمينه‌ي صنعتي، معدني و بازرگاني ياد ش��ده 
اس��ت. در اين مراکز صنعتي، فلزگرايي و س��فالگري، صنعت سنگ صابون 
و س��نگ مرمر، رونق فراواني داشته اس��ت و همچنين در کارگاه‌هاي آن‌ها 
سنگ‌هاي نيمه قيمتي چون عقيق، سنگ لاجورد و فيروزه توليد شده است. 
در هزاره‌ی س��وم بهره‌برداری از معادن س��نگ صابون )استاتیت( و ساخت 
اشیا در تپه‌ی یحیی واقع در 25 کیلومتری جنوب کرمان وجود داشته است. 
همچنین در ش��عاع 25 کیلومتری این تپه چهار مکان برای استخراج سنگ 
صابون شناس��ایی شده است. از س��نگ چخماق برای تراش سنگ صابون 
اس��تفاده می‌ش��ده اس��ت. این مکان نیز درصورت به‌کارگیری ابزار تفسیر 
مناس��ب، به‌طور بالقوه قابلیت تبدیل به ژئوسایت معدنکاری کهن ایران را 
برای جذب ژئوتوریست‌های ایران و جهان خواهد داشت. در پایان هزاره‌ی 
س��وم در قسمت غربی ایران شواهدی برای ساختن اشیای کوچک از مفرغ 
)آلیاژی از مس و قلع( مش��هود اس��ت. آغاز عصر مفرغ در ايران، درس��ت 
هم‌زمان با 2 هزار سال پيش از ميلاد بوده است. کشف مفرغ موجب ساخت 
بيشتر اش��ياي فلزي و تقاضاي روزافزون مواد خام شد. احتمال مي‌رود که 
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معدن قلع ده حسين در نزديکي شازند در اين زمان شناخته شده باشد. بين 
س��ال‌هاي 1000 تا 2000 ميلادي، فلز آهن نيز در ايران به کار گرفته ش��د. 
کاربرد عمومي فلز آهن، در جنگ‌آوري و کشاورزي، اوضاع تجارت را در 
آغ��از هزاره‌ی اول تغيير داد زيرا اين تجارت بر پايه‌ی خريد و فروش مس 
و فلزاتي بود که با مس ترکيب مي‌شوند. احتمال مي‌رود که کانسارهاي آهن 
ش��اه بلاغ )جنوب زنجان(، ماسوله و گل گهر در اين برهه از زمان شناخته 
ش��ده‌اند. در هزاره‌ی یکم پیش از میلاد س��اکنان ایران‌زمین کانی‌های فلزی 
طلا، نقره، مس، آهن، آنتیموان، س��رب، روی، قلع و آرس��نیک را استخراج 
و به خوبی فل��زکاری می‌کردند. در منطقه‌ی انارک کوره‌های قدیمی متعلق 
به زمان‌های پیش از تاریخ دیده می‌ش��ود. در نيمه‌ی دوم هزاره اول پيش از 
ميلاد، با تاس��يس دولت نيرومند هخامنشي، شناخت زمين و بهره‌برداري از 
ثروت‌هاي نهفته آن، روبه گسترش نهاد و استخراج مس، طلا، نقره، سرب، 
روي و ديگ��ر فلزات به فراوان‌ترين حد خود رس��يد. ايرانيان در اين زمان، 
از آهن در تهيه پولاد اس��تفاده مي‌کردند و در تهيه‌ي جنگ‌افزار و س��اختن 
پل اس��تفاده مي‌نمودند و سپس اين پل‌ها را با قير اندود مي‌نمودند که هنوز 
هم بدون زنگ زدگي باقي مانده‌اند. همچنين براي اس��تحکام ساختمان‌هاي 
تخت جمشيد و پاسارگاد، از آهن و سرب استفاده شده است. در اين دوره 
طلا و نقره نيز کاربرد فراواني داشته است و تصور مي‌شود که معادن طلاي 
زرش��وران تکاب، زرين اردکان يزد، کوه زر دامغان، کوه زر تربت حيدريه، 
قلعه زري بيرجند، سرب و روي کوه سورمه فيروزآباد، آهن نيريز و فيروزه 
نيشابور در اين دوره ايجاد شده‌اند. در دوره‌ي ساسانيان کانسارهاي سرب، 
روي، مس، طلا و آهن زيادي ش��ناخته ش��ده‌اند. بيشتر اشياء و ابزار فلزي 
که در حفاري‌هاي باستان‌شناس��ي به دست آمده، متعلق به دوره‌ي ساساني 
مي‌باشد و از جمله معادني چون سرب و نقره نخلک، سرب و نقره خارستان 

و سرب و نقره آهنگران ملاير قابل اشاره است. 
از آنجا که در روزگار باس��تان کار اس��تخراج معادن بر عهده‌ی بردگان، 
به‌ویژه اس��یران جنگی بود، به محض اینکه دس��تگاه دولتی دچار ضعف یا 
شکست می‌گردید این کارگران آزاد می‌شدند یا فرصت گریختن می‌یافتند. 
در زمان تس��لط اسکندر و جانش��ینان او معدنکاری در ایران رو به انحطاط 
رفت. با حمله‌ی اعراب و در ه��م ریختن حکومت‌های ایران، فعالیت‌های 
معدن��ی نی��ز به طور موقت از کار بازایس��تاد ولی پس از مدتی با اس��تقرار 
خلافت اس�المی در س��رزمینی پهناور از پامیر تا ماوراءالنهر و اسپانیا و نیز 
تاسیس دولت‌های مقتدر سامانیان، غزنویان، آل بویه و سلجوقیان در ایران، 
صنای��ع فلزی و معدنكاری نیز کم کم رواج یافت و حتی به نظر می‌رس��د 
همی��ن رونق معدنکاری بود که دانش��مندانی چون ابوعلی س��ینا و بیرونی 
را ب��ه بررس��ی علمی کانی‌ها و خاس��تگاه آن‌ها برانگیخت. نویس��ندگان و 
جهانگردان نیز به کارهای معدنی در این دوره به ویژه در س��ده‌ی س��وم و 

چهارم اشاره‌هایی داشته‌اند.
درسده‌هاي سوم و چهارم که به نام دوره‌ي رنسانس اسلام ناميده شده 
اس��ت، صنايع فلزي و معدنكاري به‌تدري��ج رونق نهاد. در دوره‌ي صفويان 
اس��تخراج از معادن زيرزميني انجام گرفت. در اين دوره قلع يافت ‌نمي‌شد 

اما آهن و فولاد، طلا و نقره به مقدار زيادي اس��تخراج مي‌ش��د. در دوره‌ي 
قاجاري��ه و به ويژه زمان اميرکبي��ر، اقداماتي براي بهره‌برداري از معادن طلا 
ب��ه عمل آم��د. از معدن طلاي موت��ه در نزديکي دليجان ني��ز در اين دوره 
بهره‌برداري ش��ده است. آرس��نيک به مقدار زيادي به صورت زرنيخ زرد و 
قرمز در کردس��تان و حوالي قزوين ديده شد. همچنين گوگرد، نمک طعام، 
شوره و زغال سنگ به صورت معادن روباز يافت شدند. در اين دوره نفت 
و س��نگ نمک از جزيره‌ي قشم، گل اخري در جزيره‌ي هرمز و ابوموسي، 
گوگرد در ش��رق و غرب بندرلنگه و فيروزه در نيش��ابور يافت ش��دند. در 
اوايل س��ده‌ي چهاردهم هجري خورشيدي، با پيدايش ثبات اوضاع سياسي 
در اي��ران، برنامه‌هايي در جهت صنعتي ش��دن کش��ور انج��ام گرفت مانند 
احداث مجتمع ذوب آهن و ذوب مس و کارخانه‌هاي بافندگي، قندس��ازي 
و سيمان. نخستين فعاليت‌هاي معدني از سوي دولت در حدود سال 1313 
در مناطق انارک و شمش��ک آغاز گش��ت. در سال 1316 معدن زغال سنگ 
گلندرود )در استان مازندران( گشايش يافت. همچنين معادن سرب و روي 
در حوضه‌ه��اي انارک، اصفه��ان، يزد، معادن مس عباس‌آب��اد و زنجان نيز 
مورد اکتش��اف و بهره‌برداري قرار گرفتند. در سال‌هاي بين 1340 – 1332 
مطالعات زمين‌شناس��ي توسط شرکت‌هاي نفت در پهنه‌هاي رسوبي تمرکز 
ياف��ت و امکان وجود نف��ت و گاز در آن‌ها مورد ارزياب��ي قرار گرفت. به 
نظر می‌رس��د در تمام ایران کار اس��تخراج معادن بر عه��ده‌ی بردگان نبوده 
اس��ت. برای مثال یافته‌های باستان‌شناس��ی براس��اس لباس‌های کارگران و 
ناظران معدن در معادني مثل معدن نمک چهرآباد زنجان نش��ان می‌دهد که 
کارگ��ران این معدن لباس‌های چرمی خوبی داش��ته‌اند و دلیلی بر برده‌بودن 

این معدنکاران وجود ندارد.
در م��ورد كاربرده��اي اين مبحث ي��ا بهتر بگویم نمونه‌ه��اي جهاني، 
گ��زارش تفصيلي خوبي ب��ه عنوان فاز صف��ر )فاز مطالعات��ي( طرح، تهيه 
ش��ده كه ب��ه تفصيل عرض می‌کنم: در بين کش��ورهايي ک��ه در خصوص 
ژئوتوريس��م معادن بيش��ترين فعاليت‌ها را داش��ته‌اند مي‌توان به کشورهاي 
ايالات متحده آمريکا، ژاپن و آفريقاي جنوبي اش��اره نمود. مركز اطلاعات 
گردش��گري دانش��گاه ميش��يگان، به راحتي 50 درصد م��ردم آمركيا را در 
دس��ته‌ی گردشگران زميني برآورد كرده اس��ت. يعني حدود 55 ميليون نفر 
در سال و انتظار مي‌رود اين تعداد به زودي به 100 ميليون نفر برسد و اين 
تنها ش��امل گردشگران داخلي است. پايكزگي محل‌هاي مورد بازديد، حفظ 
حالت طبيعي مناطق مثلًا كوهستان‌ها، درياچه‌ها، عدم ازدحام فراوان در هر 
محل و متناس��ب بودن حجم بازديد با وس��عت محل، تبليغات و شناساندن 
وس��يع محل‌هاي مورد نظر به صورت پارك‌هاي حفاظت ش��ده و از طريق 

سايت‌هاي اينترنتي از جمله دلايل موفقيت اين صنعت در آمركيا است.
 در اغلب کش��ورها معادني که به لحاظ ژئوتوريس��تي مورد توجه 
قرار دارند عمدتاً معادن طلا، معادن س��نگ‌هاي قيمتي همچون گارنت، 
ان��واع کوارتز، بريل، و معادن زغال‌س��نگ و نمک هس��تند. علت توجه 
س��ازمان‌هاي ذيربط ب��ه اين معادن، جذابيت مواد اس��تخراجي و روش 
اس��تخراج اين معادن براي مردم است. همچنين معادن زغال‌سنگ براي 
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بازديد‌کنندگان جالب توجه هس��تند زيرا مي‌توانند از طريق اين معادن، 
زيرِ زمين را از نزديک مش��اهده نمايند. به منظور بازديد ژئوتوريس��تي 
از معادن، هر کش��وري قوانين خاصي را وضع کرده است به طور مثال: 
مع��دن بايد تجهيزات ايمني از قبيل کلاه ايمني، کفش ايمني، لباس‌هاي 
مخص��وص براي مع��ادن زيرزميني، گوش��ي‌هاي مخص��وص، عينک، 
دستکش و وسايل اورژانسي را براي بازديدکنندگان فراهم کند؛ بر طبق 
آیين‌نامه‌ی معادن، تورها بايد راهنماهايي داش��ته باشند. اين راهنما بايد 
متخصص رشته‌ی معدن و زمين‌شناسي بوده و با اصول ايمني در معدن 
آشنا باشد. به علاوه راهنماي تورها بايد به زبان انگليسي مسلط باشند تا 
بتواند بازديدکنندگان خارجي را در اين امر ياري کنند؛ بايد هشدارهاي 

ايمن��ي به حد کافي به بازديدکنندگان داده ش��ود؛ اگر در معدن در طول 
بازديد اتفاقي براي افراد بازديدکننده بيفتد معدن تعطيل مي‌شود. به طور 
مثال بد نیس��ت خوانندگان با نمونه‌هايي از ژئوسايت‌هاي معدني موفق 

در جهان و فعاليت‌هاي آن‌ها آشنا شوند:
 Dalarna در منطقه‌ی جنگلي Dalhalla ـ معدن متروكه س��نگ تزئين��ي 
س��وئد: اين معدن متروكه كيي از پرطرفدارترين و پربازديد‌ترين سايت‌هاي 
گردشگري است، زيرا استخراج كوپ‌هاي سنگ باعث ايجاد كي آمفي‌تئاتر 
طبيعي شده كه 4500 نفر را در خود جاي مي‌دهد و امروزه به عنوان سالن 

اوپرا مورد استفاده قرار مي‌گيرد. )شکل 1(
- مع��دن متروكه Braga در كش��ور پرتغال كه امروز به عنوان اس��تاديوم 

فوتبال استفاده مي‌شود. )شکل 2(
ـ م��وزه‌ی معدن نمک زیرزمینی کان��زاس: این معدن در 650 فوتی زیر 
زمین قرار گرفته، تورهای این معدن س��فری 1/5-2 س��اعته شامل بازدید 
از گالری‌ها، نمایش��گاه ذخیره‌س��ازی، بازدید از فروشگاه هدایا و دریافت 
تکه‌ای س��نگ نمک به عنوان هدیه است. زمانی که گردشگران پا در معدن 
نمک می‌گذارند خود را در وس��ط آنچه که دریای پرمیان1  باستانی نامیده 
می‌ش��ود، می‌یابند. در گذش��ته بازدیدکنندگان بدون دانستن این موضوع با 
ترامواهای��ی فوراً از قس��مت معدن به بخش گالری‌ها منتقل می‌ش��دند اما 
امروزه موزه به این بخش باش��کوه منتقل ش��ده است تا با ارایه‌ی محیط و 
فضایی مناس��ب به بازدیدکنندگان فرصت تماش��ای محیط زیرزمینی را در 
شکوه کامل خود بدهند. در موزه از بازدیدکنندگان دعوت می‌شود تا بلوک 
کریس��تال نمک 6000 پوندی را لمس کرده تا تجربه‌ی جدیدی را در این 

معدن تجربه کنند. 
در بیرون معدن، لوکوموتیو موتور شماره 2 که یکی از تنها 3 موتور 
از این نوع اس��ت که تا به حال س��اخته ش��ده، به نمایش گذاشته شده 
اس��ت. این لوکوموتیو در گذشته در معدن مورد استفاده قرار می‌گرفته 
اس��ت. قدیمی‌ترین موج��ود زنده‌ی جهان که مربوط ب��ه باکتری 250 
میلیون س��اله‌ای اس��ت که در بلور نمک محبوس شده، در این موزه به 
نمایش گذارده شده و همین موضوع باعث جذب بازدیدکنندگان زیادی 
1-Permian

SS1 شكل

SSBraga شكل2- استاديوم
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 ش��ده اس��ت؛ عمر این باکتری به دوران قبل از دایناسورها برمی‌گردد. 
)شکل 3(

معدن نمک ویلیس��کا2 در کراکوی لهس��تان: افق‌های بالایی اين معدن به 
دلیل اتمام ذخیره تبدیل به رس��توران‌های بسیار ش��یک و مجلل شده‌اند و 
در افق‌های پایین‌تر کار اس��تخراج ماده‌ی معدنی ص��ورت می‌پذیرد و این 
درحالیست که درآمد گردش��گری معدن از درآمد حاصل از فروش ماده‌ی 

معدنی بیشتر است. )شکل 4(
 - مع��دن زغ��ال س��نگ اد )Ed( در پنس��يلوانيا: اولی��ن فعالیت‌های 
معدنکاری در این معدن به س��ال 1850 برمی‌گردد و گردشگران از سال 
1970 ام��کان انجام س��فر نیم مایلی به درون زمی��ن را در این معدن به 
دست آوردند. سالانه هزاران دانش‌آموز از سایت‌های زیرزمینی و روباز 
ای��ن معدن بازدید می‌کنن��د و طی این بازدید اقدام ب��ه نمونه‌برداری و 
جمع‌آوری نمونه‌ی سنگ و کانی می‌نمایند. قبل از انجام تور زير‌زميني، 
راهنم��ا توضيحات��ي در خص��وص چگونگ��ي بهره‌ب��رداري از معادن 
زغال‌سنگ و لوازم و تجهيزات مورد استفاده براي استخراج زغال‌سنگ، 

2-Wieliczka

ب��ه افراد ارایه مي‌ده��د. براي رفتن به داخل مع��دن از واگن‌هاي حمل 
زغال‌س��نگ اس��تفاده مي‌کنند و به حدود يک مايلي زير زمين مي‌روند. 
همچنين افراد مي‌توانند از سوار شدن بر ترني که در بيرون معدن وجود 
دارد ل��ذت ببرند. به علاوه کودکان مي‌توانند با دس��تگاه‌هاي معدنکاري 

آشنا شده و بر آن‌ها سوار شوند.
موزه و فروشگاه هدايا نيز در داخل معدن وجود دارد. در موزه هزاران 
قطع��ه‌ی قديم��ي و تاريخي در معرض نمايش قرار داده ش��ده اس��ت. در 
 فروش��گاه هدايا، س��وغاتي و هدايايي مناسب هر س��ن، کلاه ايمني معدن، 

آب نبات، نوشيدني و انواع غذاهاي فوري عرضه مي‌شود.
اطلاعات��ی را مي‌ت��وان در خص��وص مع��دن زغ��ال س��نگ "اد" ب��ه 
بازديد‌کنن��دگان ارایه نمود از جمله: معدن محيط امني براي بازديد تورهاي 
 گروهي اس��ت؛ در اي��ن معدن بازديدکنندگان مي‌توانند ش��اهد اس��تخراج 
زغال‌سنگ توسط معدنکاران باشند و يک تجربه‌ی فراموش‌نشدني را کسب 
کنند؛ ابزارها و دس��تگاه‌هاي واقعي معدنکاري از سال 1850 تا به امروز را 
مي‌توانند مشاهده نمايند؛ دماي داخل معدن 52 تا 55 درجه فارنهايت بوده 
و لذا همراه داشتن کلاه ايمني و يک ژاکت مناسب و سبک براي بازديد از 

SS3 شکل

نمايی از رستوران‌هاي احداث شده در افق‌هاي بالايی معدن نمک ویلیسکانمایی از تالار مجلل داخل معدن

SS4 شکل

 گردشگران در ترامواهای سریع‌السیر: این ترامواها بازدیدکنندگان را در 90 ثانیه به 650 فوتی زیر 
زمین می‌رسانند.
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معدن ضروري است؛ تعداد اعضاي تورهاي گروهي 25 نفر يا کمتر است؛ 
اين معدن يک محيط آموزش��ي و سفر صحرايي و اکتشافي بي‌نظيري براي 

بازديد‌کنندگان فراهم مي‌آورد. 
 در محل معدن پارکي براي تورها در نظر گرفته ش��ده اس��ت که افراد از 
اين که در زير درختان پيک‌نيکي با دوس��تان و همکلاس��ي‌هاي خود دارند، 
لذت مي‌برند. مدارس ممکن اس��ت امکانات ورزش��ي هم براي فعاليت‌هاي 
بعد از غذا در نظر بگيرند. چادر صحرايي سرپوش��يده‌اي براي استراحت در 
نظر گرفته شده است و بهتر است قبلًا براي استفاده از آن هماهنگي‌هاي لازم 

به عمل آيد. 

زم��ان بازدي��د از اين معدن از ماه م��ي تا س��پتامبر و اوج فعاليت 
معدن در ماه اکتبر است. ورودي‌ معدن براي بزرگسالان 8 دلار و براي 
کودکان تا 12 س��ال 6/5 دلار اس��ت. در مورد توره��اي بالاي 25 نفر 
ورودي‌ معدن تغيير مي‌كند. در اين وضعيت ورودي براي بزرگس��الان 
6/5 دلار و ک��ودکان تا 12 س��ال 5/5 دلار در نظرگرفته ش��ده اس��ت. 

)شکل 5(
در خص��وص معادن داراي پتانس��يل گردش��گري در ايران هم مطمئن 
باشيد پتانسيل‌هاي خوبي داريم كه در نتيجه‌ی اجراي اين طرح در حد توان 

معرفي خواهند شد. 

چادر صحرايی براي استراحت و ترني که به منظور جذابيت سفر براي افراد تهيه شده است.

کودکان سوار بر تجهيزات معدنكاري

فروشگاه هدايا

واگن مخصوص براي انتقال بازديدکنندگان به داخل معدن ارایه‌ی اطلاعات لازم به بازديد‌کنندگان قبل از بازديد از معدن 

Ed موزه‌ی معدن زغال‌سنگ

SS5 شکل


